
«Анатомия виртуальных 
мастер-классов»

Азамат Ушанов.



Основные выгоды
• Не требуют запусков	

• Легко продаются	

• Идеальны для тех, кто не любит  
жёстко продавать на вебинарах	


• Потом используется для нового  
туннеля продаж



Шаг № 1.

Выбери конкретную тему,  
которая интересна тебе. 



Шаг № 2.

Заготовь дизайн. 

(необязательно)





Шаг № 3.

Напиши краткий рекламный	

текст или краткое видео. 









Примените растущую цену 

300 рублей до даты X

500 рублей до даты Y

900 рублей до даты Z



Шаг № 4.

Сделайте апселл-сендвич. 









По возможности при заказе собирай и 
физические адреса клиентов. 



Шаг № 5.

Спланируй бекенд-предложение. 



Шаг № 6.

Проведи недельную  
рекламную кампанию.



Прямой вариант:

Понедельник: первый анонс мастер-класса	

!

Среда: анонс повышения цены в полночь	

!

Пятница: анонс повышения цены в полночь	

!

Понедельник: сегодня мастер-класс



Контентовый вариант:

Понедельник: контент + анонс	

!

Среда: контент + повышение цены	

!

Пятница: контент + повышение цены	

!

Понедельник: сегодня мастер-класс



Шаг № 7.

Проведи мастер-класс.



Шаг № 8.

Собери отзывы и сделай  
бекенд-предложение.



Шаг № 9.

Отошли по адресам директ-меил.



Шаг № 10.

Проведи распродажу записей  
мастер-класса, публикуя отзывы.



Чёткий дедлайн и повышение цены 
обязательны, также, как и в первом случае.



Шаг № 11.

Из полученного материала 
создай туннель продаж.

(Остаётся добавить только страницу 
подписки и серию писем)



Запишите и запланируйте 1 онлайн 
мастер-класс на ближайший месяц.


